Auch Ziirichs Handel
braucht Frequenzbringer

Hugo Boss erdffnet — Neues Shoppingcenter Sihlcity

Nachlassende Frequenz in der Innenstadt, Fli-
chenexpansion am Rand, stabil hohe Mieten fiir
den Einzelhandel in 1a-Lagen und ein verstérk-
ter Auftritt ausldndischer Anbieter kennzeich-
nen auch das teuerste Pflaster der Schweiz: Zii-
rich. Die mit 367000 Einwohnern und einem
Einzugsgebiet von 3 Millionen Menschen grof3-
te Stadt des Landes ist in Bewegung. Die Hiand-
ler an der Einkaufsmeile Bahnhofstrafle freuen
sich auf einen Frequenzbringer. Hugo Boss er-
offnet dort in Kiirze ein 500 m2 grof3es Geschift
in Nachbarschaft zu Luxuslabels wie Chanel und
Chopard. ,,Das wird die City aufwerten®, erklart
Urs Leuenberger, Geschiftsleiter der HAKA-
Kette Herren Globus, die selbst zu den besten
Kunden der Metzinger zihlt.

Weniger erfreut sind viele Geschiftsleute von
Sihlcity, einem neuen Stadtviertel im Siiden Zi-
richs, ca. drei Auto- und 20 FuBlminuten vom
Zentrum entfernt. Dort entsteht auf 100 000 m?2
Gesamtfliche ein gleichnamiges Shoppingcen-
ter mit 41000 m? Verkaufsfliche und 90 Liden.
Mietvertrige unterschrieben haben bereits Fir-
men wie C&A, P&C, Castro, Vogele, PKZ,
Feldpausch, Marc O’Polo, Mexx, Triumph und
Zero. Rund 620 Mill. Franken (394 Mill. Euro)

werden investiert von der Im-
mobilien-Investmentgesell-
schaft Swiss Prime Site sowie
fiinf Fonds, gefiihrt von der
Credit Suisse. Eroffnung ist im
Friihjahr 2007. Konkurrenz be-
deutet Sihlcity auch fiir das bis-
her umsatzstirkste Einkaufs-
zentrum Glatt (43000m2) in
der Nihe des Flughafens. Davon unberiihrt zei-
gen sich die Einzelhandelsmieten in der City.
Spitzenpreise von rund 583 Franken pro m?
(370 Euro) iibertreffen sogar deutlich Deutsch-
lands teuersten Standort Miinchen mit gut 250
Euro in la-Lage, stellt der Standortberater
Marc-Christian Riebe von der Location Services
AG, Ziirich, fest.

Wichtigste Adresse bleibt die Bahnhofstralle.
Vom Bahnhof aus reihen sich zunéchst vor allem
Filialisten fiir Young Fashion und Trendsorti-
mente aneinander. Die Héndler profitieren von
taglich iiber 320000 Reisenden. H& M hat im
vergangenen Herbst das dritte Geschift an der
Einkaufsmeile er6ffnet, am gleichen Standort,
den zuvor ein Franchise-Nehmer von S. Oliver
nach nur einem Jahr wieder verlassen musste.
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Begehrt und teuer: die BahnhofstraBe in Ziirich, der groBten Stadt in der
Schweiz mit rund 367 000 Einwohnern.

Es folgen die neu strukturierten Magneten Jel-
moli und Globus. Bei Jelmoli ist 2005 Zara mit
einem Flagship eingezogen. Je niher es Rich-
tung Paradeplatz und Ziirichsee geht, um so
hochwertiger werden die Geschifte. Louis Vuit-
ton hat von Grieder rund 500 m? iibernommen.
Kiirzlich lieBen sich dort Longchamp, Massimo
Dutti und Wolford nieder.

Tommy Hilfiger startete 2005 sein erstes
Schweizer Flagship und Devernois iibernahm
den fritheren Charles Jourdan-Laden. Die Mar-
ke residiert jetzt in der Storchengasse. Stand-
orte in der verwinkelten Altstadt sind laut Loca-
tions Service ebenso begehrt wie die Lauflagen
Rennweg oder Limmatquai, wo gerade Mexx
eroffnet hat. Die Preise sind dort mit rund 250
Franken/m? deutlich moderater. RP M
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